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Guia para redes sociales 2023

Disponer de perfiles de redes sociales creados con perfil corporativo, aunque no se
usen con toda la frecuencia que nos gustaria, da confianza sobre la empresa y facilita
nuestra busqueda para clientes actuales y potenciales. Ademas, son un canal ideal
para fidelizar clientes, y que estén al dia de novedades, ofertas e informacion util de
la empresa.

El primer paso es hacer el esfuerzo de crearlas, y tener al menos una publicacion
para que nuestros clientes puedan encontrarnos, y nadie pueda usar nuestro nombre.

Los perfiles personales pueden ser positivos para apoyar al inicio del perfil de
empresa, pero hay que saber diferenciarlos y darle la importancia a la cuenta de
empresa.

Seguir a Fronius Espaia, compartir contenido de nuestras cuentas e interactuar es
fundamental.
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Crear contenido, sin miedo, la cantidad o calidad que esté al alcance de cada uno, y
sin verglenza.

l Q | Podéis utilizar recursos como imagenes o el contenido y material que
tenéis a vuestra disposicidon en .

N

Facebook:

Plataforma ideal para publicar informacién de servicio como: dias de apertura,
horario, novedades u ofertas.

En Facebook tiene mucha importancia que nuestros seguidores compartan el
contenido, siendo la mejor forma de crecer.


https://www.myfronius.com/es
https://www.facebook.com/froniusespana
https://www.instagram.com/froniusespana/
https://www.linkedin.com/company/froniusespana/
https://youtube.com/playlist?list=PL5Z1_h57pXR_t21FYr7v8QliCv_vcCLv2

\/\ Ejemplo de buena préctica:

Instagram:

Es una red social mucho mas visual donde la informacién ha de estar en las
fotografias o videos.

Las tendencias para 2023 son usar las stories para informacion rutinaria y videos
verticales cortos que se pueden utilizar para ofrecer explicaciones o demostraciones.

En Instagram son muy importantes las menciones (en stories y posts poner el @ de
la marca a mencionar, como @froniusespana) para poder compartir el contenido y asi
crecer conjuntamente.

Por otro lado, usar hashtags como #Soldadura o de otra tematica de la que trate la
informacion, nos hace llegar a mas personas.

1 2@ Ejemplo de buena préctica:


https://www.facebook.com/SuministrosViper/
https://www.instagram.com/suministros_delin_sl/
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Se centra en contenido mas profesional y serio, muy focalizado en negocios, y es una

LinkedIn:

buena herramienta para que potenciales clientes conozcan nuestra empresa.

En esta red social es muy importante recibir recomendaciones, ya que en LinkedIn
cada recomendacion es casi un compartido, aunque también existe la opcion
compartir y mencionar a personas o empresas. Esto ultimo es una buena forma para
que quien recibe la informacion comparta el contenido.

Ejemplo de buena practica:

Perfil en Google:

Aunque no esta considerada red social, y a nivel de marketing local muchas veces se
olvida, es una plataforma muy practica, permitiendo introducir horario, teléfono, web,
ubicacion, fotos del lugar y recibir resefas.

Tener bien configurado el perfil en Google nos sirve para que cuando alguien busque
ferreteria, suministros o cualquier palabra relevante en Google o Maps, aparezcamos

en el mapa.


https://www.linkedin.com/company/lefeyma/posts/?feedView=all

Ejemplo de buena préctica:

O Si aun no tenéis creados perfiles de empresa en redes sociales o queréis
{lq-j ampliar informacion, os dejamos el siguiente:


https://www.google.com/search?q=suministros+zadorra&rlz=1C1GCEA_enES1030ES1030&oq=suministros+zadorra&aqs=chrome.0.35i39j46i175i199i512j0i512j0i22i30j0i22i30i625j69i64j69i60l2.3487j0j7&sourceid=chrome&ie=UTF-8
https://www.youtube.com/watch?v=PO7DqU2WsO8
https://www.youtube.com/watch?v=PO7DqU2WsO8

